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■ Der Name TORLAND geht zurück auf die 
schwedischen Wurzeln, wo Sascha Hümbeli
aufwuchs. Dort entwickelte sich seine Liebe zur 
Natur, weshalb er später Umweltnaturwissen-
schaften in Zürich studierte.

■ Nach einer Karriere im Top Management eines 
Schweizer Versicherungskonzerns stieg er aus, 
um sein Herzensprojekt zu verwirklichen: eine 
nachhaltige Jeansmarke.

■ Mit TORLAND will Sascha Hümbeli die 
Modebranche verändern, denn sie ist einer der 
größten Umweltverschmutzer der Welt. 

■ Die Marke mit Sitz in Wien stellt Jeans und Basic-
Bekleidung aus Naturfasern und recycelten 
Materialien her. 

■ Heute betreibt Torland GmbH drei Geschäfte in 
Wien, verkauft über Handelspartner und 
verschiedene Onlinekanäle.

Die Marke TORLAND
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Gründung der
Torland GmbH

Eröffnung
Flagship Store

Zertfizierung
nach GOTS1)

Re-Branding

1) Der Global Organic Textile Standard ist ein international anerkanntes Siegel für Bio-Bekleidung

Digitali-
sierungs-
projekt

Entwicklung bis heute
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Eröffnung
Filiale Josefstadt

2023

Ausbau
E-Commerce
Plattformen
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Geschäftsverlauf

58%

42%

Jeans Basic-Bekleidung

Umsatz pro Halbjahr nach Warengruppe1)

1) Umsatz nach Warengruppe 2022



«Heute fallen jährlich 92 
Millionen Tonnen Abfall durch 
Bekleidung an. Das größte 
Problem ist die Fast-Fashion 
mit billiger, kurzlebiger 
Bekleidung. Zudem werden 
für die Herstellung viel zu oft 
giftige Chemikalien 
verwendet, die in die Böden 
und Flüsse gelangen.»
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Sense of Urgency
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Mission

■ Wir sind der festen Überzeugung, dass wir in der Modebranche 
Verantwortung für unser Tun übernehmen müssen. 

■ Wir hinterfragen den Status Quo bezüglich Energie- und 
Wasserverbrauch, Umweltbelastung und sozial inakzeptable 
Arbeitsbedingungen.

■ Wir suchen ständig nach neuen Lösungen, welche den 
ökologischen Fußabdruck der Modeindustrie reduzieren.

■ Wir machen nachhaltige Mode, die die Umwelt schont und 
unter ethischen Bedingungen hergestellt wird.
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#Slowdown
Fashion
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Aktuelle Märkte heute

Geplanter Ausbau 2023-2025

Fokus auf Onlinevertrieb

■ Prognosen sagen voraus, dass 2030 
bis zu 60% der Bekleidung online 
gekauft wird

■ Unser Angebot trifft auf eine steigende 
Nachfrage nach ökologisch und fair 
produzierter Bekleidung

■ Deshalb planen wir das Onlinegeschäft 
europaweit auszubauen
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Strategische Ziele 2028

■ Wir sind in unseren Kernmärkten der 
Onlinemarktführer für nachhaltige 
Jeans

■ Wir streben einen Nettoerlös von 
13 Mio. Euro an. Dies entspricht einem 
jährlichen Wachstum von 
durchschnittlich 70%

■ Wir setzen für die Herstellung 
modernste Technologien ein, wodurch 
sich der CO2-Ausstoß gegenüber 
herkömmlichen Verfahren um 80% 
reduziert
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Planerfolgsrechnung
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Finanzierung
■ Unser Wachstum erfordert weitere 

finanzielle Mittel. Dies wollen wir über 
Crowdfunding finanzieren.

■ Bisher haben wir rund 300.000 EUR an 
Darlehen aufgenommen. Unser Funding-
ziel ist 500.000 EUR

■ Mittelverwendung:

- Ausbau des Warenlagers: Wir 
produzieren die Waren im Voraus 
und müssen das Lager schrittweise 
aufstocken.

- Onlinewerbung: Das Bestellvolumen 
hängt stark von Werbemaßnahmen 
ab. Dafür arbeiten wir mit erfahrenen 
Agenturen zusammen.
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Angebot

1) https://torland.eu

■ Sie investieren in unser Unternehmen 
ab einer Summe von 1000 EUR

■ Finanzierungsform: Nachrangdarlehen 
mit einer Laufzeit von 5 Jahren

■ Verzinsung: 5% jährlicher Zins oder 
wahlweise 8% in Form von 
Warengutscheinen

■ Sie erhalten exklusiven Zugang zu 
unserer Investoren-Webseite1), auf der 
wir monatlich transparent über unsere 
Entwicklung berichten 
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Sascha Hümbeli, Geschäftsführer
Studierte Umweltnaturwissenschaften und Betriebswirtschaft, 
war viele Jahre in der Finanzdienstleistung tätig, unter anderem 
als CEO einer Versicherungsgesellschaft in der Schweiz, bevor 
er nach Wien zog und seinen Traum einer eigenen Jeansmarke 
verwirklichte.

Claudia Widlhofer, Vertrieb und Marketing
Ist diplomierte Pädagogin, arbeitete viele Jahre als Lehrerin und 
als Coach in der Erwachsenenbildung. Sie stieß 2020 zum 
TORLAND-Team und ist seither unter anderem für unsere 
Geschäfte in Wien verantwortlich. 

Jürgen Lang, Finanz- und Strategieberatung
Ist als Consultant und Unternehmer bei verschiedenen Firmen 
engagiert. Er bringt umfangreiche Erfahrung in den Bereichen 
Unternehmensfinanzierung, Restrukturierung und Change 
Management mit. Er unterstützt unser Team seit 2022 als 
Berater.

SKULD GmbH, Inhaber Roman Hammerschmiedt
Ist Geschäftsführer und Inhaber mehrerer Firmen und engagiert 
sich beim Aufbau innovativer Projekte im Umweltbereich. Er 
stieß 2022 zum TORLAND-Team und begleitet uns seither mit 
seiner Expertise.

Das Team
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Sascha Hümbeli
Tel. +43 660 577 0318

sascha@torland.eu

Kontakt



Mehr Informationen

https://torland.eu


